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MINISTERIO DA EDUCAGCAO
SECRETARIA DE EDUCACAO PROFISSIONAL E TECNOLOGICA
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGCAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO PIAUI

PORTARIA N° 2.795, de 25 de agosto de 2016.

O REITOR DO INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E
TECNOLOGIA DO PIAUI, no uso de suas atribuicdes legais, considerando o
contido no Manual de Redacao da Presidéncia da Republica e no Manual de
Diretrizes de Comunicac¢do Digital do Governo Federal e visando a unidade da

comunicacao desta Instituicao,

RESOLVE:

Art. 1° - Aprovar as Diretrizes de Conteudo para o Portal do IFPI,
desenvolvidas pela Diretoria de Comunicacdo Social deste Instituto Federal do

Piaui (IFPI), conforme disposto a seguir.

Art. 2° - Este documento entra em vigor na data de sua publicacao,

revogadas as disposi¢cdes em contrario.

PAULO HENRIQUE GOMES DE LIMA
Reitor do IFPI



DIRETRIZES DE CONTEUDO PARA O PORTAL DO IFPI

Normatiza os critérios para publicacdo
de contetdo noticioso e publicitario no
Portal do Instituto Federal do Piaui
(IFPI).

DAS DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1% Este documento estabelece critérios para a publicacdo de conteldo
noticioso e publicitario no portal do IFPI e tem a finalidade de padronizar as acdes
da Diretoria de Comunicag¢do que visam a consolidacdo da imagem institucional.
Enfatiza-se, aqui, a utilizacdo da impessoalidade, da uniformidade, da
transparéncia, da clareza, da concisdo e do uso de linguagem formal, como
principios norteadores dos contetdos publicados.

DA PUBLICACAO DE CONTEUDO NOTICIOSO

Art. 2° - O envio de informac6es com o objetivo de producdo de noticias para
veiculagdo no site institucional devera ser feito, apenas, pelo e-malil
comunicacao@ifpi.edu.br, pelo telefone fixo institucional ou por preenchimento de
formulério especifico.
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Art. 3° - Para serem consideradas noticias, € necesséario que as informacdes
atendam a pelo menos um dos seguintes critérios:

| — Refiram-se a eventos e acontecimentos em geral, como encontros, Cursos,
palestras, seminarios, atividades artisticas, promovidos ou apoiados pelo Instituto
(Reitoria, Pro-reitorias, Diretorias, Departamentos, Coordenac¢des, Nucleos,
Laboratdrios etc.);

Il - Possuam relevancia e sejam de interesse publico institucional; e

[l - Divulguem o Instituto de modo geral para o publico externo.

81° As noticias relativas a divulgacdo de cursos, palestras, seminarios e
eventos afins somente serdo publicadas quando forem recebidas com
antecedéncia de, no minimo, 7 dias Uteis em relacdo ao acontecimento. A
excecdo desse paragrafo sdo as noticias extraordinarias, as de carater
imprevisivel ou inesperado, como o cancelamento ou adiamento de um
evento. Nesses casos, é de responsabilidade exclusiva da Diretoria de
Comunicagdo Social a decisdo sobre a publicagdo ou ndo de uma noticia
extraordindria.

82° As noticias relativas a repercussao de cursos, palestras, seminarios e
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eventos afins somente serdo publicadas se recebidas até 3 dias Uteis apds
a realizacao.

Art. 4° - Também séo consideradas noticias o lancamento e a conclusdo de editais
referentes a concursos publicos, processos seletivos e Exame Classificatorio.

§1° Editais e documentos relacionados somente serdo publicados, quando

enviados a Diretora de Comunicacdo Social até as 17 horas da data
constante nesses documentos.

82° N&o serdo publicadas, na secdo de noticias do portal do IFPI,
informacgdes técnicas sobre licitacbes (abertura, atas de sessdo e outros
documentos relacionados). Essas informacdes devem ser publicadas no
Portal de Compras do Governo Federal.

Art. 5° Todas as informacdes enviadas a Diretoria de Comunicagdo Social com o
objetivo de serem publicadas no portal do Instituto devem conter telefones ou e-
mails de contato, para que a Comunicacdo Social obtenha mais informacgdes, caso
necessario.

Paragrafo Unico: Somente seréo publicados na pagina do Instituto nimeros
de telefones institucionais. Numeros de telefone particulares somente serdo
publicados caso sejam autorizados.

Art. 6° Com o propoésito de reforcar a identidade do portal institucional, noticias
internas (relativas ao publico interno da instituicdo) também devem receber
tratamento diferenciado. A respeito delas, estabelece-se que:

| - As notas sobre falecimentos serdo divulgadas no site quando se tratar de
servidores ativos e inativos, alunos e colaboradores, quando comunicado a
Diretoria de Comunicacao Social até 72 horas apés a ocorréncia, na forma do Art.
29,

II - Informacdes sobre falecimentos de familiares de servidores (parentes: pai, mae,
filho, irmdo e cbnjuge) serdo divulgadas pelo e-mail institucional quando
comunicadas a Diretoria de Comunicacdo Social até 72 horas apds a ocorréncia,
na forma do Art. 29,

Il - Noticias sobre premiacdes relacionadas as atividades desenvolvidas pelo
servidor no IFPI, somente serdo publicadas quando confirmadas pela instituicdo ou
entidade promotora.

Art. 7° As noticias serdo publicadas na pagina do IFPI seguindo uma ordem
determinada pela Diretoria de Comunicacdo Social, em que aguelas que tratam de
acontecimentos que irdo ocorrer em data mais proxima da publicacdo tém
preferéncia no portal.

DA ESTRUTURA E DA LINGUAGEM DO TEXTO



Art. 8° As noticias publicadas no portal do IFPI devem apresentar os elementos da
noticia jornalistica, com o maximo de informacdes relevantes para o publico.

81° Os textos devem apresentar pardgrafos curtos, com uso de subtitulos
que separem 0s assuntos por blocos.

82° Nao se devem utilizar adjetivos vagos, ou adjetivos e advérbios que
expressem juizo de valor.

83° A preferéncia € para a utlizacdo de vocabulario acessivel, com a
explicacédo de termos técnicos.

84° Devem ser evitados clichés, metaforas desgastadas e jargbes
profissionais.

Art. 9° Os sites governamentais devem adotar linguagem formal ao mencionar os
ocupantes de cargos publicos. No portal do IFPI, em textos noticiosos e
publicitarios, deve-se utilizar apenas o cargo ocupado pela pessoa dentro da
instituicdo, sem referéncia a titulacdo académica.

81° No caso de integrantes da administracdo geral do Instituto, as formas de
tratamento com inicial minUscula serdo as seguintes: reitor, pro-reitor, diretor,
chefe, assessor, coordenador e assistente.

§2° Substitutos serdo sempre tratados pelo cargo que representam,
acrescido da expressao “em exercicio”.

Art. 10 Com base no principio da impessoalidade, no titulo da noticia ndo deve ser
citado o nome da pessoa, mas sempre a fungcao ou cargo.

DAS FOTOGRAFIAS

Art. 11 A escolha das fotografias publicadas no Portal do IFPI é de
responsabilidade da Diretoria de Comunicacdo Social e do jornalista redator da
noticia. As fotografias publicadas devem ser aquelas que representam melhor o
acontecimento alvo da noticia, obedecendo a critérios jornalisticos.

81° A Diretoria de Comunicacéo Social se reserva o direito de ndo publicar
fotografias de baixa qualidade (desfocadas, tremidas, escuras, etc.). As fotos
enviadas devem estar no formato JPG, anexadas no e-mail e ndo em
arquivos de editores de texto.

8§ 2° Recomenda-se a producéo de legendas com informacgbes sobre os
personagens presentes nas fotografias. Isso, entretanto, ndo implica que as



pessoas presentes na imagem sejam, necessariamente, citadas no texto da
noticia.

8 3° As fotografias devem ser enviadas no tamanho minimo de 750x425
pixels e resolucdo minima de 150 dpi.

DOS REQUISITOS PARA PUBLICACAO DE CONTEUDO PUBLICITARIO

Art. 12 A veiculacdo de conteudo publicitario (campanhas institucionais, materiais
promocionais audiovisuais, digitais e graficos), no portal do IFPI, é de inteira
responsabilidade da Diretoria de Comunicag&o.

Art. 13 Todo o contetdo publicitario do Instituto Federal do Piaui deve passar por
andlise prévia da Diretoria de Comunicacao para aprovacao dos padrées técnicos
quanto a aplicacdo e ao uso corretos da marca, conforme orienta o documento
Diretrizes de Uso da Marca do IFPI e de Criacdo e Divulgacdo de Materiais
Promocionais da Instituicéo.

DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 14 Os casos nao previstos neste regulamento serdo apreciados pelos
profissionais de comunicacdo do IFPI, a quem caberda a decisdo e a
responsabilidade sobre a publicacdo de conteldo noticioso e publicitario.

PAULO HENRIQUE GOMES DE LIMA
Reitor



